AVALIADOR: Claudia Cristina Neves da Luz

AGENCIA AVALIADA: THINK BRANDS PUBLICIDADE & PROPAGANDA LTDA
SUBQUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (5 pontos)
& Atende
T i H Ndo Atende N N Atende
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente Satlsfe:ltt:name Plenamente NOTAS JUSTIFICATIVA
5 o porte e a tradigdo 'dos clientes atuais da licitante e o conceito de 0 0,50 0,5120,75 0,76 até 1,00 0,65
seus produtos e servigos no mercado;
a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
b publicitarias e a adequagdo das quantificagBes e qualificagdes 0 0.50 0512075 0.76 até 1.00 0.60
desses profissionais & necessidade de comunicaggo publicitéria do ’ ’ ’ ! ! !
anunuanttz; - - — — Portfélio e estrutura demonstram capacidade operacional adequada,
c a.adeq.u?;ao da |nfrajestrutura € das:nstalagoes que estardo a 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 0,90 porém com limitagdes no porte de clientes e na dimensdo da equipe
disposicdo do anunciante na execugdo do contrato. apresentada
d a func!onalldad.e.do relacionamento operacional entre o 0 0,50 0,5120,75 0,76 até 1,00 0,85
anunciante e a icitante;
arelevancia e a utilidade das informagdes de marketing e
o c.omunltiagao, das pesqms?s'de audle.nfla eda aud|to’na de 0 0,50 0,5120,75 0,76 até 1,00 0,90
circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente
a disposigdo do anunciante.
TOTAL 3,90
SUBQUESITO: REPERTORIO (5,0 pontos)
& Atende
. e . Ndo Atende N N Atend
Alinea Critério objetivo X Satisfatoriame e NOTAS JUSTIFICATIVA
Atende Parcialmente Ate Plenamente
iwinalidad lucho oriati —
a a or|g|lnal| ade da} S(? ugdo criativa e sua adequagao. a nftureza do 0 1,00 1,0121,50 1,51 até 2,00 1,30
anunciante, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagio; I —
3 clareza B preclfio das MENsIgeNs 614 ABAIUBLEDYA THEUAEEr & Pegas apresentam boa execugdo técnica e clareza comunicacional,
b - ¥ i 0 0,75 0,76a1,13 1,14 até 1,50 1,20 porém com nivel moderado de originalidade e diferenciagdo criativa.
caracteristicas dos meios e publicos-alvo;
C a qualidade da produgdo, da execugdo e do acabamento das pegas. 0 0,75 0,76 a 1,13 1,14 até 1,50 1,20
TOTAL 3,70
SUBQUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10,0 pontos)
o Atende
o) - Nao Atende Atende
c X .
Alinea ritério objetivo Atende P Satlsf::name Plenamente NOTAS JUSTIFICATIVA
a a ewde'nsla de pIaneNJament.o.e?t.ratéglco por parte da licitante na 0 1,50 1,5122,25 2,26 até 3,00 1,80
proposicdo da solugdo publicitaria;
a demonstragdo de que a solugio publicitdria contribuiu para o )
0 ~
b alcance dos objetivos de comunicagio do anunciante 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 1,30 RelaFo's de‘m(:mstram acdes exeiutadas, mas com detalhamento
lexidade do desafio d = = ad ot estratégico limitado e apresentagdo rasa dos resultados alcangados.
c a compﬂexi ade do desafio de c.omunlcagao apresentado no relato e o 1,00 1,0121,50 1,51 até 2,00 1,40
a relevancia dos resultados obtidos;
d a encadeamento l4gico da exposig¢do do relato pela licitante. 0 1,50 1,51a2,25 2,26 até 3,00 1,40
TOTAL 5,90
TOTAL DE PONTOS 13,50
AGENCIA AVALIADA: CLX COMUNICACAO E PUBLICIDADE LTDA
SUBQUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (5 pontos)
Atende
Nio Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS




a o porte e a tradi¢do dos clientes, como anunciantes publicitérios, 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 0,95
a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitdrias e a adequagdo das quantificagdes e qualificagdes
desses profissionais a necessidade de comunicagdo publicitéria do
b anunciante 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 0,95
a adequagdo da infraestrutura e das instalagGes que estaréo 3 Estrutura técnica consistente e equipe qualificada. Pequenas lacunas
c disposicdo do anunciante na execugdo do contrato. 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00 na demonstragdo operacional detalhada.
a funcionalidade do relacionamento operacional entre o
d anunciante e a icitante; 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 0,95
arelevédncia e a utilidade das informag&es de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente
e a disposi¢do do anunciante. 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 0,95
TOTAL 4,80
SUBQUESITO: REPERTORIO (5,0 pontos)
Atende
Nio Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
a originalidade da solugdo criativa e sua adequag&o a natureza do
a anunciante, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagdo; 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 1,60 . P
= = 5 ‘ Casos relevantes e variados, com boa aderéncia institucional. Faltam
a clareza' e.precnsao da.s mens’aglens e a adequagdo da linguagem as ) evidéncias mais objetivas de impacto e resultados.
caracteristicas dos meios e publicos-alvo; 0 0,75 0,76 21,13 1,14 até 1,50 1,50
a qualidade da produgdo, da execugdo e do acabamento das pegas. 0 0,75 0,76 a 1,13 1,14 até 1,50 1,50
TOTAL 4,60
SUBQUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGCAO (10,0 pontos)
Atende
Nio Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
a proposicdo da solugdo publicitaria; 0 1,50 1,51a2,25 2,26 até 3,00 3,00
a demonstragdo de que a solugdo publicitdria contribuiu para o L. L.
b alcance dos objetivos de comunicagdo do anunciante 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 2,00 Relatos claros e bem e-struturados, com-boa !oglca es”,an?glca' Alguns
- — pontos poderiam aprofundar diagndstico e métricas.
a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no relato e
c a relevéncia dos resultados obtidos; 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 2,00
d a encadeamento légico da exposigdo do relato pela licitante. 0 1,50 1,51a2,25 2,26 até 3,00 2,00
TOTAL 9,00
TOTAL DE PONTOS 18,40
AGENCIA AVALIADA:: E3 COMUNICACAO INTEGRADA LTDA
SUBQUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (5 pontos)
Atende
Ndo Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
a o porte e a tradi¢do dos clientes, como anunciantes publicitarios, 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00
a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitdrias e a adequagdo das quantificagdes e qualificagdes
desses profissionais a necessidade de comunicagdo publicitdria do
b anunciante 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00
a adequacdo da infraestrutura e das instalacGes que estardo a Estrutura profissional consistente, com experiéncia em contas
c disposi¢do do anunciante na execugdo do contrato. 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00 puiblicas e equipe compativel com demandas institucionais.
a funcionalidade do relacionamento operacional entre o
d anunciante e a icitante; 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00




arelevancia e a utilidade das informagdes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagdo e controle de midia que a licitante colocard regularmente
e a disposicdo do anunciante. 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00
TOTAL 5,00
SUBQUESITO: REPERTORIO (5,0 pontos)
Atende
Nio Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
a originalidade da solugdo criativa e sua adequagdo a natureza do
a anunciante, ao pUblico-alvo e ao desafio de comunicacéo; 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 1,70 Pecas apresentam boa diversidade de midia e solucio criativa
a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem as adequada, porém com execucio visual & acabsmento mediano:
b caracteristicas dos meios e publicos-alvo; 0 0,75 0,76a1,13 1,14 até 1,50 1,40 !
c a qualidade da produgédo, da execugdo e do acabamento das pegas. 0 0,75 0,76 21,13 1,14 até 1,50 1,20
TOTAL 4,30
SUBQUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10,0 pontos)
Atende
Ndo Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
a proposi¢do da solugdo publicitéria; 0 1,50 1,51a2,25 2,26 até 3,00 2,70
a demonstragdo de que a solugdo publicitéria contribuiu para o i )
b alcance dos objetivos de comunicagdo do anunciante 0 1,00 1,01a 1,50 1,51 até 2,00 2,00 Relatos d’em.onstram Qlane{arpento con5|sts:=n-te, rzsult;dos
a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no relato e mETsUevels = expRslcac [ogice dasestRrkelasadotadas,
c a relevancia dos resultados obtidos; 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 2,00
d a encadeamento légico da exposigdo do relato pela licitante, 0 1,50 1,51a2,25 2,26 até 3,00 3,00
TOTAL 9,70
TOTAL DE PONTOS 19,00
AGENCIA AVALIADA: KLIMT AGENCIA DE PUBLICIDADE LTDA
SUBQUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (5 pontos)
Atende
Néo Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
o porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de
a seus produtos e servigos no mercado; 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 0,95
a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitarias e a adequag&o das quantificagdes e qualificagdes
desses profissionais a necessidade de comunicag&o publicitaria do
b anunciante 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 0,95
a adequacdo da infraestrutura e das instalagGes que estaréo a Estrutura organizacional consistente, equipe qualificada e fluxo de
(5 disposicdo do anunciante na execug¢do do contrato. 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 0,95 atendimento claro.
a operacionalidade do relacionamento entre ANUNCIANTE e a
d licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 0,95
a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente
a disposicdo do ANUNCIANTE, sem 6nus adicional, durante a
e vigéncia do contrato. 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 0,95
TOTAL 4,75

SUBQUESITO: REPERTORIO (5,0 pontos)




Atende
Ndo Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
a originalidade da solugdo criativa e sua adequagdo a natureza do
a anunciante, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagio; 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 1,70 Pegas apresentam boa adequag&o estratégica e clareza
a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem as comunicacional, porém alguns acabamentos e solugdes criativas
b caracteristicas dos meios e publicos-alvo; 0 0,75 0,76 21,13 1,14 até 1,50 1,35 poderiam ser mais refinados.
c a qualidade da produgdo, da execugdo e do acabamento das pecas. 0 0,75 0,76 a 1,13 1,14 até 1,50 1,30
TOTAL 4,35
SUBQUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10,0 pontos)
' Atende
Ndo Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
a proposicdo da solucdo publicitaria; 0 1,50 1,51a2,25 2,26 até 3,00 2,70
a demonstragdo de que a solugdo publicitdria contribuiu para o . i
b alcance dos objetivos de comunicagdo do anunciante 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 1,90 Relatos demonstram planejamenta conmstente.e Festiltados
; R relevantes, com boa estrutura narrativa.
a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no relato e
(o a relevdncia dos resultados obtidos; 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 1,70
d a encadeamento légico da exposicdo do relato pela licitante. 0 1,50 1,51a 2,25 2,26 até 3,00 3,00
TOTAL 9,30
TOTAL DE PONTOS 18,40
AGENCIA AVALIADA: L2WS3 DIGITAL LTDA
SUBQUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (5 pontos)
Atende
Néo Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
o porte e a tradigdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de
a seus produtos e servigos no mercado; 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00
a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitdrias e a adequag&o das quantificagbes e qualificagdes
desses profissionais a necessidade de comunicagio publicitaria do
b anunciante 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 0,70
a adequacdo da infraestrutura e das instalagdes que estardo a
c disposi¢do do anunciante na execugdo do contrato. 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00 Estrutura robusta e clientes relevantes.
a operacionalidade do relacionamento entre ANUNCIANTE e a
d licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 0,80
arelevancia e a utilidade das informag6es de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente
a disposi¢do do ANUNCIANTE, sem 6nus adicional, durante a
e vigéncia do contrato. 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 0,80
TOTAL 4,30
SUBQUESITO: REPERTORIO (5,0 pontos)
Atende
Nio Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
a originalidade da solugdo criativa e sua adequac&o a natureza do
a anunciante, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagdo; 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 2,00 e "
= = - = Pegas demonstram criatividade e boa execugdo, com mensagens
a clareza e precisdo das mensagens e a adequagéo da linguagem as elaras
b caracteristicas dos meios e publicos-alvo; 0 0,75 0,76a1,13 1,14 até 1,50 1,40 ’




c |a qualidade da produgdo, da execugdo e do acabamento das pegas. I 0 0,75 0,76 a 1,13 1,14 até 1,50 I 1,40
TOTAL 4,80
SUBQUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10,0 pontos)
Atende
Nao Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
a proposi¢do da solugdo publicitaria; 0 1,50 1,51a2,25 2,26 até 3,00 2,90
a demonstragdo de que a solugdo publicitaria contribuiu para o
b alcance dos objetivos de comunicagdo do anunciante 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 1,90 Relatos consistentes e com resultados comprovados.
a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no relato e
c a relevdncia dos resultados obtidos; 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 1,90
d a encadeamento l6gico da exposig¢do do relato pela licitante. 0 1,50 1,51a2,25 2,26 até 3,00 2,50
TOTAL 9,20
TOTAL DE PONTOS 18,30
AGENCIA AVALIADA: MANCINI COMUNICACAO E MARKETING LTDA
SUBQUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (5 pontos)
Atende
Néo Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
o porte e a tradi¢do dos clientes atuais da licitante e o conceito de
a seus produtos e servigos no mercado; 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 0,90
a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitarias e a adequag8o das quantificagBes e qualificagdes
desses profissionais a necessidade de comunicagio publicitéria do
b anunciante 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 0,65
a adequacdo da infraestrutura e das instalacGes que estardo a Estrutura e clientes relevantes, porém equipe enxuta frente ao
[3 disposi¢do do anunciante na execugdo do contrato. 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00 volume de contas pode limitar absorgio de novas demandas.
a operacionalidade do relacionamento entre ANUNCIANTE e a
d licitante e o fluxo de trabalho esquematizado na proposta; 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00
arelevancia e a utilidade das informagdes de marketing e
comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagdo e controle de midia que a licitante colocara regularmente
a disposigdo do ANUNCIANTE, sem énus adicional, durante a
e vigéncia do contrato. 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 1,00
TOTAL 4,55
SUBQUESITO: REPERTORIO (5,0 pontos)
Atende
Ndo Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
a originalidade da solugdo criativa e sua adequag&o a natureza do
a anunciante, ao publico-alvo e ao desafio de comunicacio; 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 1,90 e
E = 5 T Pegas bem executadas e coerentes com comunicagdo institucional,
a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da linguagem as com boa gqualidadetécnica e clareza de mensager,
b caracteristicas dos meios e pUblicos-alvo; 0 0,75 0,76a1,13 1,14 até 1,50 1,45
c a qualidade da produgdo, da execugdo e do acabamento das pegas. 0 0,75 0,76 21,13 1,14 até 1,50 1,40
TOTAL 4,75
SUBQUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO (10,0 pontos)
Atende
Néo Atende Satisfatoriame Atende
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS




a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
a proposi¢do da solugdo publicitéria; 0 1,50 1,51a2,25 2,26 até 3,00 2,85
a demonstragdo de que a solugdo publicitaria contribuiu para o : . z
b alcance dos objetivos de comunicagdo do anunciante 0 1,00 1,01 a 1,50 1,51 até 2,00 1,90 Relatos demonstram planej.amento e re's,u'ltados conslstentes, porem
= - com complexidade estratégica moderada.
a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no relato e
(0 a relevancia dos resultados obtidos; 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 1,60
d a encadeamento légico da exposigdo do relato pela licitante. 0 1,50 1,51a2,25 2,26 até 3,00 3,00
TOTAL 9,35
TOTAL DE PONTOS 18,65
AGENCIA AVALIADA: NIMBUS PUBLICIDADE LTDA
SUBQUESITO: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (5 pontos)
Atende
Néo Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
a o porte e a tradigdo dos clientes, como anunciantes publicitdrios, 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 0,80
b a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitariag 0 0,50 0,51 a 0,75 0,76 até 1,00 0,65 Apresenta carteira relevante e estrutura funcional, porém a
¢ a adequagdo da infraestrutura e das instalagSes que estaréo a dispos 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 0,80 demonstragdo quantitativa da equipe e infraestrutura poderia ser
d a funcionalidade do relacionamento operacional entre o anunciante 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 0,80 mais detalhada.
e a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicag 0 0,50 0,51a0,75 0,76 até 1,00 0,80
TOTAL 3,85
SUBQUESITO: REPERTORIO (5,0 pontos)
Atende
Nido Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
a originalidade da solugéo criativa e sua adequag&o a natureza do
a anunciante, ao publico-alvo e ao desafio de comunicagéo; 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 1,10 Pegas demonstram boa adequagdo estratégica e linguagem clara,
a clareza e preciséo das mensagens e a adequagdo da linguagem as com criatividade consistente; qualidade de acabamento poderia ser
b caracteristicas dos meios e publicos-alvo; 0 0,75 0,76a1,13 1,14 até 1,50 1,00 superior
[ a qualidade da produgdo, da execugdo e do acabamento das pegas. 0 0,75 0,762 1,13 1,14 até 1,50 1,00
TOTAL 3,10
SUBQUESITO: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10,0 pontos)
Atende
Nao Atende Satisfatoriame Atende JUSTIFICATIVA
Alinea Critério objetivo Atende Parcialmente nte Plenamente NOTAS
a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na
a proposi¢do da solugdo publicitéria; 0 1,50 1,51a2,25 2,26 até 3,00 2,30
a demonstragdo de que a solugéo publicitdria contribuiu para o Relatos evidenciam planejamento estratégico e resultados
b alcance dos objetivos de comunicagdo do anunciante 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 1,00 consistentes, porém a exposi¢do dos impactos e indicadores poderia
a complexidade do desafio de comunicagdo apresentado no relato e ser mais aprofundada.
c a relevancia dos resultados obtidos; 0 1,00 1,01a1,50 1,51 até 2,00 1,00
d a encadeamento ldgico da exposigdo do relato pela licitante. 0 1,50 1,51a2,25 2,26 até 3,00 2,00
TOTAL 6,30
TOTAL DE PONTOS 13,25
"
ASSINATURA:

Claudia Cristima Neves d@




